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Neuer Kommunikationsauftritt ab Juli 2022:

Venjakob mobelt Marke auf

Mit einem umfassenden MaBnahmenpaket und einer neu ausgerichteten Markenbotschaft
setzt das Giitersloher Mobelunternehmen Alfons Venjakob GmbH & Co. KG neue Akzente
in der Mobelmarken-Kommunikation. Dabei riickt der Spezialist fiir Wohn- und Esszimmer-
programme bewusst das Leben und Erleben der Kundschaft in den Mittelpunkt:

,Das Leben aufmobeln‘ heillt es ab Sommer 2022.
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Zeitlose Esstische, Stihle und Korpusmabel, die mit stilvollen Designs und hohem Qualitdtsanspruch
frische Impulse in das Leben der Kundinnen und Kunden bringen: Dafiir steht die Mébelmarke
Venjakob aus Giitersloh schon lange. Ab Juni 2022 tragt das Unternehmen diese Botschaft mit einer
neuen Markenkampagne auch klar sichtbar nach auf3en. Dabei ist die ErschlieRung und langfristige
Bindung neuer Zielgruppen eines der Ubergeordneten Marketingziele, erldutert Venjakob-
Geschaftsfuhrer Antonius Rehkemper: ,Wir wollen fiir unsere Marke neue und merkfahige
Beriihrungspunkte schaffen, auch und gerade bei jingeren Menschen, mit denen wir langfristig
mitwachsen kénnen.“ Im Mittelpunkt der neuen Kommunikation stehen daher nicht nur die Produkte
und Programme selbst, sondern vor allem der Effekt, den sie auf das Leben der Menschen haben.
Frank Baumer, Head of sales bei Venjakob, erlautert den neuen Ansatz so: ,Unsere Mdbel finden
mitten im Leben der Menschen statt. Also findet auch unsere Kommunikation mitten im Leben der
Menschen statt: Wir wollen nicht nur zeigen, was wir haben, sondern vor allem, was die Menschen
von uns haben.” Dafiir haben die Giitersloher ein plakatives Kampagnenmotto entwickelt: ,Das Leben

aufmoébeln“— so lautet die neue grolRe Venjakob-Uberschrift.

Neue Botschaft und neuer Look auf allen Kanélen

Mit der neuen Kampagne startet Venjakob ein mediales 360°-Konzept, das digitale und analoge
MaRnahmen direkt miteinander verkniipft. Im Mittelpunkt steht die neu designte Website, die als
Drehscheibe der Kommunikation eine zentrale Rolle fiir das Kundenerlebnis spielt: ,Uber die
Kampagne auf die Website, von der Website in den Handel“, so skizziert Antonius Rehkemper die
intendierte Kundenfiihrung. Von umfassenden Social-Media-Aktivitaten bis zur Produktbroschiire, vom
digitalen Newsletter bis zum analogen Qualitatspass, von der Homepage bis zum LKW-Flottendesign
deckt der neue Auftritt alle Kommunikationskanale ab. Inhaltlich setzt Venjakob auf drei
Ubergeordnete Themenfelder, aus denen die Kampagne langfristig immer wieder frischen,
spannenden und oft auch Uberraschenden Content ziehen kann: die hohe handwerkliche Qualitat
der Produkte und Technologien, das beispielhafte Nachhaltigkeitsdenken und die Faszination der

Venjakob-Mdbel im taglichen Leben.

Direkte Einbindung der Venjakob-Handelspartner

Auf der Flache wiederum schlief3t sich fiir die Kunden der Kreis, so der stellvertretende Vertriebsleiter
Stefan Stottmeister: ,,Auch dort wird die Kampagne ausgespielt, wir wollen Verkaufsimpulse setzen,
die unsere Handelspartner vor Ort auf der Flache aktiv unterstiitzen®. Dafir bietet Venjakob seinen
Handelspartnern ab sofort eine Kampagnen-Toolbox, mit der maRgeschneiderte Werbemittel fir den
PoS abgerufen werden kénnen: vom GrofR¥flachenplakat direkt am Mobelhaus-Parkplatz Giber ein

Markenvideo bis hin zu begleitenden Infomaterialien direkt auf der Flache.
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Pressekontakt

Alfons Venjakob GmbH & Co. KG
Antonius Rehkemper
Friedrichsdorfer StralRe 220
33335 Gutersloh

Telefon: +49 5209 | 592-220
Telefax: +49 5209 | 592-229

E-Mail: presse@venjakob-moebel.de

Unternehmensinformationen

Die Firma Venjakob wurde 1935 in Gutersloh-Avenwedde gegriindet und steht heute fiir
designorientierte Mobel, die hochsten Anspriichen gerecht werden. Maximale Qualitat und
Langlebigkeit sind entscheidende Faktoren — auch aus diesem Grund ist Venjakob Mitglied in der
,Deutschen Giitegemeinschaft Mobel‘. 200 Mitarbeiter fertigen auf 35.000 m? Wohnwande,
Couchtische, Stiihle, Sessel, Banke, Speisezimmer-Moébel und Esstische. Im September 2012 wurde
ein moderner Showroom eréffnet, der auf 2.000 m? das vielfaltige Mobelprogramm der Venjakob
GmbH & Co. KG prasentiert. Im Juni 2018 ging ein 675 m? groRes, hochmodernes Flachenlager in
Betrieb, in das nahezu vollautomatisch bis zu 3.500 M&belteile eingelagert werden kénnen.
Schadstofffrei, umweltfreundlich, auf Nachhaltigkeit geprift und mit dem RAL-Giitezeichen pramiert
sind Venjakob-Mobel bereits seit vielen Jahren. Venjakob kompensiert unvermeidbare Emissionen mit
Klimazertifikaten. Damit arbeitet das Unternehmen nach den Klimaschutz-Richtlinien der Deutschen
Gutegemeinschaft Mobel e.V. nachweislich klimaneutral.2013 erhielt Venjakob den RedDot Award fir

den Freischwinger ,LOVA®.
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Download Text und Bilddaten
www.venjakob-moebel.de

Falls Sie Bilddaten fir eine groRziigigere Darstellungsform bendtigen,

dann kontaktieren Sie uns:

Beate Ulrichskotter
Telefon: +49 05209 | 592-266
E-Mail: beate.ulrichskoetter@venjakob-moebel.de

Vereinbarung zur Nutzung von Bildmaterial

Bei der Verwendung des Bildmaterials geben Sie bitte an: © Alfons Venjakob

Das von uns zur Verfligung gestellte Bildmaterial ist fUr die redaktionelle Nutzung freigegeben. Eine
Verwendung zu anderen Zwecken (Inserate, Broschiren, Promotion-Unterlagen etc.) ist dafiir nicht

freigegeben. Auch kdnnen wir nicht gestatten, dass Bilder redaktionsintern iberarbeitet und verandert

werden. Wir behalten uns alle Rechte an der Verdffentlichung vor.



